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Metodologija dela 

Identiteta  
znamke Slovenije  

 

Delfi študija, 30 strokovnjakov ključnih ravni 

in področij, dvo-iteracijski proces določanja 

identitete znamke Slovenije 

Vprašalnik, poslan identificiranim 
predstavnikom vseh področij  
in ravni, 600 poslanih vabil 

 

Širša  

javnost 

 

I. iteracija v začetku julija 

II. iteracija sredi avgusta 

Odvijanje julij-september: spletna pobuda, namenjena: 

•zbiranju mnenj na pričakovano medijsko najbolj odmevne 

teme o znamki Slovenije,  

•vključevanju širše javnosti v proces vzpostavitve znamke 

Slovenije. 

Izvajanje druga polovica  

avgusta 2007 

Metodologija 

izgradnje  

znamke Slovenije 
Pregled preteklega predstavljanja Slovenije  

Pregled razvojnih usmeritev Slovenije 

Pregled znamk izbranih tujih držav 

Pregled mnenj bloggerjev, medijev in odzivov na e-naslov info@znamka-slovenija.si  
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V Sloveniji je zelena več kot le barva; je »slovenska zelena«, ki izraža 

ravnotežje med umirjenostjo narave in prizadevnostjo Slovencev. Govori o 

neokrnjeni naravi in naši osredotočenosti, da jo tako tudi ohranimo. Simbolizira 

ravnovesje življenjskega sloga, ki združuje prijetno vznemirjenost, s katero 

zasledujemo osebne želje, s skupno vizijo, da gremo naprej, z naravo. Slovenska 

zelena opisuje tudi našo usmerjenost v elementarno, v to, kar čutimo pod 

svojimi rokami. In - nenazadnje - slovenska zelena govori o skladnosti vseh 

čutov, s katerimi Slovenijo doživljamo. Slovenije se zato nikoli ne spominjamo 

po podobah. Spomin na Slovenijo združuje vonj gozda, žuborenje potoka, 

presenetljiv okus vode ter mehkobo lesa. Slovenijo čutimo. 

 

Jedro znamke Slovenije 



Gozd kot del znamke in poslovnega 

modela Slovenije 

 

• Raznolikost 

• Bližina razlik (gozd v mestu) 

• Nišnost (neintenzivnost) 

• Obrtništvo 

• Feel – čutim – obdelan les (kupec) 

• Govorica (dialekti) gozdov 

• Destruktivnost neizkoriščenega potenciala 

• Zasebno = skupno 

 


